


Kreativitu do mista prodeje!

Mozna casto premyslite, £im oczviastnit vas event, jak obohatit promotion akei €i jak pritahnout vétsi pozornost k vade-

mu stanku na veletrhu. Premyslite o nééem skuteéné netradiénim, neockoukanym, unikdinim. Pak mozna to prave pro

vis je chromna koule vznasejici se nad hlavami prekvapenych navitévnikl a vysilajici reklamni spoty. Takovy novodo-

by sputnik vysiany reklamni agenturou sidlici na néjaké vzdilené galaxii.

Red je o Ball TV, unikdtnim reklamnim médiu, které jii drubym rokerm exkiu

zivnd v Ceské republice provozuje spoleénost Rears Media. Nafukavaci

koule o praméru 3,5 metru méa weniti umistény data projektor, ktery vysila
obraz zezadu na obrazavku ve formé prisvitné félle. Sitka ohlopticky 100
4 vyborme opticke viastnosti obrazovky poskytuji wvelmi kvalitni obraz vidi
teiny | 2 pomémé velké dalky, Nejvice viak zaujme efekini design tohato
reklamniho nastra)e, Klery nekomu PrPETinG kasmickou lod a nékomu
rase magicke oko,

Vyuziti Ball TV je mnohaostranng. Koule mike byt ozdobou nejriznéjich

vedirky, eventu, sales promaotion, konferenci nebo maze zajimavym zpuso

Bém dotvofit etrini stanak, Nékterd spolednosti Ball TV vyukily také pro
své wnitrafiremni prezentace. Balon muze yysilat reklamni spoty, prezenta
ce nisha plimy plenos z kamer umisténych na akel, Reklamni polep povr

chu koule potom pedté nasobl reklamni efek:

Zajimaveé jsou dosavadni zkufenosti z vyukitl Ball TV na deském trhu
Jak uvadi Jan Stihel feditel spolecnosti Aears Media, skladba klientu |e
velmi rienoroda, jako? | zplsoby, jakymi spolednosti Ball TV doposud vyu
rivaly. [Nepvetiim prekvapenim pro mne bylo vyuziti Ball TV farmaceutic
Ko '»IJII'I'[ nost na 'LQII'Ifr_’II:I'p'_I VENoOvane E;Y."Ill’ki1|(Jl[|l:k'§u’”| ongmocnenim,
Zajimavé pra mne také byla umisténi balénu na vaitrofiremnich prezenta
cich, Naopak rozcarovanim jsou pro mne agentury z oblasti showbusine
ssu a sportovniho marketingy, kieré zatim zlstdvaji vOd nasim nabidkam

cela rezistentni

Jako pilklad zajimaveho a kreativaiho vyuditi Ball TV uvedme dvé akce

stl Procter & Gamble. Prvni se tyka brandu Pampers a jednalo se
o-akci Pomozte zachranit Zivoty dé, Kazdy, kdo si koupil baleni plenek
prispél soucasnd na olkovaci vakcinu pro déti v razvojovych zemich. Akce

prabihala po dobu Gyl dni v Hypernove v Praze | Bratislave. Po tuto dobu
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visela nad stovkami baleni plenek Ball TV krasné polepend motivem zemé
koule a negnavng vysilala velml emotivni video 2 otkovani détl v Africe. P
doprovodngm eveniu s& na obrazovee stiidalo video se zdbéry hlavnlha
protagonisty - slovenskeha herce Mara Kramara - ktéry se osobné v Africe
ucastnil ofkovani

Bruha akce spolecnosti Procter & Gambde sice nemdéla zavaZny spole
ensky podtext, ale byla neménéd zajimava, lednalo se o zapls do deské
Guinessovy knihy rekordl ra OCastl snamé agentury Dobry den, kterd
feske rekordy eviduje. A co viastneg bylo piedmétem onoho mekordu?
16 000 baleni pracich pratkd Ariel vysklddanyeh na jedng prodejni plode!

Byla to opét praZska Hypernova, kierd 23pis rekordu na své padé hostila

A byla to opét Ball TV, kterd po dobu péti dnl bdéla nad pracimi prédky
a vysilala reklamni spot 5 Anelem

Vétme, e pii fetbé tohoto élanky ul agenturdm a marketérim béki
v hlavé scendi wyu2itl Ball TV. Zakomponovani magické koule do eventu
ot ziledi predeviim na kreativiim pristupu. fan Stihel k tomu zavérem
dodava: Niady mé bavi sledovat, jak kreativné si klient dokakde se zakom
ponavanim Ball TV do swé strategie poradit. Klade to naroky i na flexibilitu
naki agentury, ktérd musi udélat vie pro realizaci klientova napadu. A vitdy
mine pak udela radost, kdyz se baldn stane tou tiedniCkou na dorty, ktera

danou akci okofeni.”
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